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Ein CSR-Bericht liefert nicht-finanzielle betriebliche Kennzahlen, die u.U. nicht aus der Bilanz/GuV oder dem 
Lagebericht (evtl. keine Offenlegungspflicht) zu erkennen sind und dient als Werkzeug entlang der gesamten 
Lieferkette, Aktivitäten im Verhältnis zueinander zu sehen und den Betrieb nachhaltig wertschöpfend zu führen. 
 

UMSETZUNG DER NACHHALTIGKEITS- 

UND CSR-STRATEGIE SOWIE IHRER 

SINNVOLLEN DARSTELLUNG 

MÖGLICHE 

INTERESSIERTE 

STAKEHOLDER 

ZUSAMMENHÄNGE + 

WECHSELWIRKUNGEN 

IN EINEM CSR-BERICHT  

KUNDENWIRKSAM 

IM INTERNET & DEN 

SOZIALEN MEDIEN  

Sie schaffen CSR-Bewusstsein in Ihrer 

Betriebskultur, tun Gutes und sprechen 

darüber 

Mitarbeiter und 

ihre Familien, 

Verband, Kunde 

X X 

Die gesamtheitliche Betrachtung der 

betrieblichen freiwilligen Aufgaben mit den 

Pflichtaufgaben führt zu strukturierten, 

effektiven und effizienten Arbeitsabläufen 

Geschäftsführer, 

Bank, Investor, 

Vermieter, 

Mitarbeiter 

X 
 

Sie erfüllen die Vorgaben nach 

transparenten, nachvollziehbaren 

Geschäftsprozessen  

Kunde, 

Lieferant, 

Investor 

X 
teilweise 

Betriebliches und Handlungsfeld bezo-

genes Risikomanagement führt z.B. zu  

• Resilienz (langfristige, innere Stärke 

des Betriebes zu äußeren Einflüssen 

z.B. Megatrends wie Digitalisierung) 

• Innovation (hervorgehend aus 

disruptiven Megatrends und Folge 

von Resilienz) 

Geschäftsführer, 

Bank, Investor, 

Vermieter, 

Kunde, 

Lieferant, 

Mitarbeiter 

X 
 

Langfristige Kostensenkung durch 

Investitionen und Verbesserung in den 

Handlungsfeldern, dadurch am Markt 

langfristiges Bestehen und 

Gewinnsteigerung, z.B. 

• Gesundheitsmanagement am 

Arbeitsplatz: geringere 

Krankheitsquote, Mitarbeiter-

bindung (weniger Mitarbeitersuche) 

• Transparenz Lieferkette: mehr 

Umsatz, Kundenbindung (Vertrauen, 

Identifizierung aufgrund 

Individualisierung) 

Geschäftsführer, 

Bank, Investor, 

Vermieter, 

Kunde, 

Lieferant, 

Mitarbeiter 

X X 

 

Quelle: Auszug aus meiner Firmenpräsentation. Urheberrecht: Die Verwertung von Abbildungen und Zeichnungen bedarf 
meiner vorherigen schriftlichen Zustimmung. Dies gilt insbesondere für Vervielfältigung, Bearbeitung, Übersetzung, 
Einspeicherung, Verarbeitung bzw. Wiedergabe. Die unerlaubte Vervielfältigung ist nicht gestattet.  


